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Las herramientas y técnicas de una estrategia de marketing eficaz
para creativos y especialistas en marketing.

e Un autor que cuenta con mas de 8000 copias.

e El manual deintroduccién a neuromarketing, la disciplina
que fusiona & marketing tradicional con la psicologia

HOEPLI cognitiva, lasemidtica, lalinglistica, la sociologiay la

ediciorig neurociencia.

Sinopsis

Neuromarketing también permite a quienes se acercan por primeravez a tema, conocer |as bases culturales de la ciencia que estudiaen detalle el
comportamiento humano y laforma en la que las personas reaccionan ante determinados estimulos, adquiriendo relevancia en la aplicacion de sus
técnicas paraincrementar las posibilidades de éxito, memorizacion y compra. Este libro disipa muchos tépicosy acomparia al lector en el
conocimiento de los fundamentos del neuromarketing proporcionando las herramientas para crear una estrategia de comunicacion, publicidad y
marketing eficaz. Resumen: El Enfoque del neuromarketing ( La neurocienciay el cerebro O Estereotipos, arquetiposy emociones 0 La persuasion
y €l proceso de toma decisiones 0 El neuromarketing aplicado.

Mariano Diotto

Mariano Diotto es estratega de marcay experto en neurobranding. Es el coordinador del Departamento de Marca de AINEM
(Asociacion Italiana de Neuromarketing), miembro académico de la Asociacion Internacional NMSBA (Neuromarketing
Science& Business Association), miembro de AISS (Asociacion Italiana de Estudios Semiéticos), profesor universitario y
director de la serie Hoepli de Neuromarketing.
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